elipe Ledes-
ma lleva el
amor por el
piano en sus
venas. Ahora,

este cuencano esta involu-
crado en un proyecto de
ayuda social en el que la
musica es el motor creativo
para pintar una sonrisa en la
cara de los nifios.

Difundir el interés por el
piano es lo que motivd a
Felipe, de 21 afios, a pre-
sentar un proyecto al Mi-
nisterio de Cultura, deno-
minado “Pianissimo, acér-
cate a escuchar”, el cual
alcanzo el primer lugar en-
tre 1 800 propuestas a es-
cala nacional.

El aporte del Ministerio
fue de $41 160, dinero que
desde hace tres meses le
ha ayudado a recorrer los
principales centros educa-
tivos, presentando la obra
de teatro, La venganza de
la polilla, una escenifica-
cion que explica cémo se
toca ese instrumento.

La venganza de la polilla
En la funcién se observa a un
pianista dar un concierto cuan-
do, de repente (ante el asom-
bro de los pequefios especta-
dores), ante el artista se pre-
senta una polilla proveniente
del piano, la cual busca ven-
garse de él. El motivo es que
mat6 a toda su familia mientras
tocaba el instrumento, (por-
que, al ejecutar el piano, este
se mantenia activo y no permi-
tia que ellos comieran su ma-
dera). Pese a esto, el pianista
accede a dar clases a la poalilla.
El resultado es una interesan-
te forma de explicar a los nifios
que tocar el piano es divertido.

Su propuesta: realizar
el publico con artistas na
los teatros de Cuenca 'y O

Su suefio: crear una escuela

El efecto polilla

Luego de observar la obra,
los nifios son instruidos por
estudiantes de pedagogia
(Universidad de Cuenca),
apoyados con libros didacti-
cos de colorear, sobre la im-
portancia de la masica.

El proyecto “Pianissimo
acércate escuchar” también
llega a lugares como orfelina-
tos, asilos de ancianos y pa-
rroquias rurales donde nunca
antes se habia escuchado
musica a través del piano.

de musica.

recitales de piano para todo
cionales y extranjeros en
tros cantones de Azuay.
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uando Mathias
Villacis y Ser-
gio Rubio (Uni-
versidad del
Azuay) elaboraron el peri6-
dico estudiantil, Perspecti-
va, No pensaron que po-
drian fundar una agencia
de publicidad. Ahora, cua-
tro jovenes menores a los
26 afos de edad manejan
Equilibrio, una agencia que
les permite manejar la ima-
gen de importantes em-
presas de la ciudad.

¢Como lo lograron?

Los jovenes buscaron el
apoyo de la Incubadora de
Empresas del Austro, Innpul-
sar, que los apoy6 econémica
y logisticamente para desarro-
llar sus habilidades.

La presencia de su agencia
en el plan de Innpulsar es uno
de los primeros logros, aqui
les brindaron espacios en ex-
posiciones, contratos de foto-
grafias, edicion de videos, di-
sefios de materiales publicita-
rios, entre otras actividades
afines a sus carreras.

Al inicio, el ser jovenes fue
un inconveniente porque las
empresas prefieren gente “ex-
perimentada”. Ante esto, el
reto fue mayor para dejar a to-
dos los clientes satisfechos,
nos cont6 Mathias.
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Neuronas creativas

Equilibrio sumo a sus filas a
Ismael Villacis, experto en sis-
temas informaticos, y a Sofia
Ortega, quien se encarga de
la administracion de la agen-
cia. Con el equipo completo,
su proyeccién para el proxi-
mo afio es contar con su pro-
pia oficina, pues en la actuali-
dad sus equipos estan dividi-
dos en las oficinas de Innpul-
sar y en el domicilio de Mat-
hias, situacion que dificulta la
labor, sobre todo para la
atencion a los clientes.

Sumados a todos estos
proyectos, su visién dentro
de siete afios es la de que
Equilibrio se convierta en una
de las mejores agencias de
publicidad a escala nacional.
(XPA) Cuenca.
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