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partir del boom

cibernético la in-

dustria musical
ecuatoriana ha empezado a
desarrollar proyectos audio-
visuales de una gran diversi-
dad. Artistas nuevos como
Esteban Gonzalez aun le
apuestan a los video clips en
formato cine, su primer sen-
cillo “Nos dijimos adiés” fue
filmado en 35 milimetros por
un equipo de produccion
enteramente nacional. Por
su parte, los videos de Da-
niel Betancourth “Seducto-
ra” y “Caramelito”, fueron fil-
mados con tecnologia digi-
tal y cuentan con miles de vi-
sitas en YouTube (alrededor
de 70 mil para “Seductora” y
3 mil para “Caramelito”, es-
trenada hace un mes).
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Johanna Carrefio, cuyo vi-
deo “Cielo” alcanz6 en tres
meses el primer lugar de
“Los diez mas pedidos” de
MTV, recurrié como lo hacen
muchos artistas del Ecuador
a productores extranjeros
para filmar su exitoso pro-
mocional. Jorge Luis del
Hierro viajé a Colombia para
filmar el video de “Prisione-
ra” para el mercado interna-
cional. Por otro lado, Sergio
Sacoto opina que un video
de calidad necesariamente
debe tener un alto costo.

Recurre a otros canales de
difusién y a la produccién
colectiva a bajos costos

Con varios videg
US canciones

para darse a conocer.

José ‘Micréfono’, vocalista
de la banda de hip-hop 38
Que No Juega, asegura que
es muy dificil hacer videos a
través de las grandes pro-
ductoras, ya que éstas exi-
gen un nivel comercial que
no va de la mano con la esté-
tica que se maneja en las cul-
turas subterraneas. De este
modo, la escena under ha
encontrado en YouTube,
MySpace y otras formas de
divulgacion el mecanismo de
hacer conocer su musica, re-
cibir retroalimentacién del
publico e incluso conformar
comunidades virtuales. Este
es el caso de Muscaria, que,
tras haber alcanzado en
2003 el tercer lugar en la lista
de popularidad de MTV con

“Afecto alterado”, un video ela-
borado “entre panas”,(ubican-
dose detrés de los millonarios
videos de Sean Paul y Britney
Spears), afiora la época en la
que MTV “todavia era un canal
de musica” Sin embargo, gra-
cias a las redes sociales gru-
pos como este pueden realizar
un intercambio musical con ad-
miradores y musicos de toda
Latinoamérica. Algo semejante
ocurre con la banda de rock
electronico Can Can: sus Vi-
deos han logrado una creciente
popularidad en la web, asi co-
mo las escenas de sus presen-
taciones en vivo. En definitiva,
el video musical ecuatoriano se
esta abriendo cada vez mas a
una mayor variedad de con-
ceptos y mecanismos de pro-
duccién. (MGC)

En estos dos dltimos afios se
ha dado una fuerte evolucion en
la produccién de videos, y aun-
que todavia nos falta mucho pa-
ra llegar al nivel del mercado ex-
tranjero, trabajos como los de
Johanna Carrefio, Danilo Rose-
roy Lego demuestran un esfuer-
z0 excelente.

Luego de un video animado de
nuestro guitarrista Daniel Pas-
quel para la cancion “Casi Siem-
pre” hicimos el DVD con la filma-
cién de Guardacan (Can Can +
Guardarraya) en el Teatro Bolivar.
Hacer videos es un trabajo entre
amigos y siempre tenemos la
mejor disposicion para ello.
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En la actualidad todo es imagen,
video y computador.

Si una banda quiere crecer en
este mercado debe saber utilizar
estas herramientas. Sélo cuando
uno se involucra con el video com-
prende que es todo un arte con in-
finitas posibilidades expresivas.

El “Caramelito” de
Betancourth

Carlos Ibafiez, el director
del video “Caramelito” de
Daniel Betancourth, opina:
“Una cancién sin video mu-
sical es una cancion sin ex-
tremidades”. Segun Iba-
fiez, en medio de la cultura
audiovisual que rige el
mundo, el video clip es el
medio que permite el mejor
contacto entre el artista y
su publico, ya que la inter-
net permite acceder en
cualquier momento a los vi-
deos de casi cualquier can-
tante en cualquier momen-
to y desde cualquier lugar.




