os estudiantes de los
altimos afios de ba-
chillerato, que desde
enero se concentra-
ron en la formacion
de su propia empresa para
competir en el Concurso Inter-
colegial La Compafiia, de-
mostraron que lo mas impor-
tante es el trabajo duro y la
coordinacion del esfuerzo en
equipo.
Los chicos de quinto curso del
ISM International Academy se
llevaron el primer lugar gracias
a las Alimohadas Aromatiza-
das que fabricaron y vendie-
ron a un precio de $6,50 la uni-
dad. El premio de
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empresa, comprendié que el
trabajo esmerado y perseve-
rante asi como la calidad de la
comunicacion interna de una
empresa son esenciales para
alcanzar las metas. Era de es-
perarse que muchos de los
concursantes se volvieran en-
tusiastas del mundo de los
negocios Y, en efecto, luego
de la experiencia vivida con
sus compafieros muchos chi-
cos y chicas de los tres equi-
pos han decidido estudiar en
la universidad carreras como
Marketing, Administracion y
Finanzas.
“La competencia fue feroz
desde el inicio”

[11
segundo y tercer I—a Compe_ aseguran los

lugar se lo llevaron
dos equipos del

tencia fue

empresarios  de
Uva Luva al descri-

Colegio Internacio- ferOZ deSde bir el camino que

nal SEK con los
productos Uva Lu-
va (uvas acarame-
ladas) y Nut Nuts (nueces y al-
mendras acarameladas). El
concurso demando a los jéve-
nes crear su empresa, disefiar
su producto, definir estrate-
gias de venta y comercializa-
cién asi como delegar funcio-
nes y crear cargos empresa-
riales estratégicos.

Para Alejandra Chavez del
Colegio SEK, como parte del
grupo Uva Luva que se llevo
el segundo lugar, el concurso
fue una verdadera experiencia
de aprendizaje que le ha ser-
vido para desarrollar capaci-
dades y conocimientos que
generalmente no se aprenden
en los colegios. Joanne Cha-
vez del ISM, en cambio, resal-
ta que, en su equipo, al haber
ganado los premios a mejor
manejo financiero, mejor es-
trategia promocional y mejor

el inicio”

los llevo a final-
mente poder ofre-
cer su producto junto a los
demas equipos de su colegio
en la Plaza de las Américas.
Para captar la atencion y sa-
tisfacer al publico cada equi-
po llevo a cabo ingeniosas
tacticas como utilizar camise-
tas llamativas, mascaras o
dotar a sus productos de em-
paques distintivos o versiones
especiales. Definitivamente,
estos jovenes emprendedo-
res, que tuvieron que manejar
las acciones de su empresa
en la bolsa de valores y con-
feccionar sus propios produc-
tos ademas de sacrificar mu-
cho de su tiempo para salidas
o para el colegio, probaron
con grandes méritos que para
tener éxito no solo hace falta
estar consciente de las capa-
cidades para el trabajo sino
que se debe adoptar una ac-
titud de lucha y entrega.
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Ideas que atrapan el mercado

Con productos como almohadas aromatizadas y uvas acarameladas
los ganadores del Concurso La Compafiia de la Fundacion Junior
Achievement hicieron de sus ideas una para el aprendizaje practico y
la puesta en escena de estrategias reales de venta y produccion
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